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Quelle analyse faites-vous de I'évolution
économique et sociétale de la Chine sur
les 30 derniéres années ?

En 30 ans, la Chine s'est d’abord érigée
en usine du monde, avant de s'imposer
comme partenaire commercial incon-
tournable grace a sa capacité de produc-
tion technique et au réseau de transport

INTERVIEW

efficient et robuste dont elle s'est dotée.
Avec 'émergence de nouveaux pays ma-
IGAL CHREKY nufacturiers, notamment en Asie, le role
General Manager de la Chine dans le secteur de la logis-
ASI Logistics tique ne s'est pas amenuisé, au contraire,

le pays reste central dans la chaine d'ap-
provisionnement mondiale.

En parallele, I'e-commerce s'est déve-
loppé dans le pays comme nulle part
ailleurs. Le secteur de la logistique a ac-
compagné cet essor grace a un maillage
« dernier kilométre » de plus en plus dé-
veloppé et optimisé, un recours accru a
la rapidité du transport aérien et I'émer-
gence de modeles reposant sur les nou-
velles technologies.

MAUD CHAVANNE Enfin, la récente pandémie a grande-

ment impacté le fonctionnement de
Marketing Manager notre industrie et les demandes de nos
AS/ Logistics clients, accélérant ou exacerbant des

tendances préexistantes. D’'une simple
formalité, 'acheminement des marchan-
dises était devenu un enjeu stratégique.
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« Le parcours d’AS/ Logistics
a toujours été résolument
tourné vers l'Asie. Dés la
naissance de l'entreprise
en 2008, son but affiché
fut d’'accompagner les
entreprises dans leurs
opérations logistiques et
le transport de fret vers,
depuis ou en Asie, en
particulier la Chine. »
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« Alors que 'emphase est
mise sur la consommation
intérieure, et que la demande
de produits importés

de qualité supérieure
s'accroit, ASI Logistics
continuera d'accompagner
les entreprises étrangeéeres
souhaitant simplanter
sur le marché chinois. »

VERS L’ASIE

Face a la crise sanitaire et aux perturba-
tions quelle a engendrées, nous avons
constaté l'importance d’'un cadre de tra-
vail flexible pour nos équipes, et de faire
preuve d'agilité et d'ingéniosité lorsqu’il
s'agit de satisfaire les demandes de nos
clients.

Quel a été le « parcours chinois » d’ASI
Logistics sur la période ?

Le parcours d’ASI Logistics a toujours
éte résolument tourné vers 'Asie. Dés la
naissance de l'entreprise en 2008, son
but affiché fut d'accompagner les entre-
prises dans leurs opérations logistiques
et le transport de fret vers, depuis ou en
Asie, en particulier la Chine. Par la suite,
nos activités se sont diversifiées, notam-
ment sous I'impulsion des échanges avec
nos clients qui ont mis en lumiére les pro-
blématiques qu’ils rencontrent au quoti-
dien. lls étaient en recherche de solutions
adaptées et nous les avons développées.
Sont ainsi nées ASI Movers, la branche
démeénagement deffets personnels et
d’entreprise d’ASI Logistics, ainsi qu’ASI
Solutions qui, entre autres, aide les entre-
prises étrangéres a naviguer la complexi-
té administrative et douaniere chinoise et
les accompagne dans leurs opérations
d'import/export.
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En parallele, notre présence en Asie
s'est développée avec, au total, 'ouver-
ture de 6 bureaux en Chine, et de nou-
velles branches notamment au Vietnam
et au Cambodge. Nous accompagnons
ainsi 'émergence de la zone Asie du Sud-
Est comme hub manufacturier et 'essor
des échanges entre cette derniére et la
Chine.

Dorénavant, avec notre maison mere
Sedis Logistics, nous sommes devenus
un « integrated end-to-end logistic provi-
der », nous permettons ainsi a nos clients
de profiter de solutions porte-a-porte,
offertes par un prestataire unique, facili-
tant ainsi leurs opérations.

Et si c’était a refaire ?

Notre intérét pour et notre expertise
dans les échanges entre I'Occident et
'Asie ont vu leur pertinence se renouve-
ler sans cesse : bien que les roles joués
par les pays de la région dans I'’économie
mondiale évoluent, Iimportance gran-
dissante de cette derniere n'est plus a
prouver. Accompagner les entreprises
dans leur aventure internationale et leurs
opérations en Asie est une mission enri-
chissante et gratifiante dont nous voyons
l'utilité au quotidien | Si c’était a refaire,
nous n’hésiterions donc pas !

Si 'on se projette : la Chine dans 30 ans
devrait étre la premiére puissance éco-
nomique mondiale ... Comment votre
entreprise peut-elle accompagner cette
dynamique ?

Alors que l'emphase est mise sur la
consommation intérieure, et que la de-
mande de produits importés de qualité
supérieure s’accroit, ASI Logistics conti-
nuera daccompagner les entreprises
étrangéres souhaitant s'implanter sur le
marché chinois. Cependant, 'économie
chinoise ne sera pas la seule impactée par
son essor. L'entrelacement des chaines
d’approvisionnement chinoises et du
reste de I'Asie ne va faire que s’accroitre
dans les années a venir, en particulier
alors que les pays d’Asie du Sud-Est de-
viennent des hulbs manufacturiers incon-
tournables dont les opérations reposent
sur les imports venant de Chine. Nos bu-
reaux au Vietnam, au Cambodge, et bien
entendu en Chine, nous permettent donc
de servir au mieux les entreprises dont
l'activité dépend de ces régions. Dans les
années a venir, nous continuerons de dé-
velopper notre présence en Asie pour ac-
compagner son essor et ses évolutions.

Nous savons enfin que les demandes
des consommateurs sont de plus en plus
précises, exigeantes, et particuliéres, et
qgue les chaines dapprovisionnement
se complexifient. AS| Logistics conti-
nue donc ses efforts pour fournir un ac-
compagnement personnalisé, flexibilité,
et customisation de ses services a ses
clients, tout en garantissant plus de sim-
plicité de gestion en tant que prestataire
unique capable de gérer le transport de
bout-en-bout.

La CClI FRANCE CHINE féte ses 30 ans,
pouvez-vous nous dire quelques mots sur
cette institution ?

Nous tenons tout dabord a saluer la
flexibilité et l'agilité de la Chambre qui non
seulement sait s‘adapter et diversifier ses
services en fonction du pays dans lequel
elle opere, mais également reste toujours
attentive aux particularités et demandes de
la communauté gu'elle accompagne. La ou,
il'y a 30 ans, la coommunauté dentreprises
francaises en Chine était majoritairement
constituée de grands industriels et muilti-
nationales, aujourd’hui ce sont les PME et
auto-entrepreneurs gue NOUS VOyons se
multiplier. La CCI FRANCE CHINE a su étre
a l'écoute de ces changements et proposer
de nouveaux services, adaptés a ces profils
émergents.

Nous voulons également mettre l'ac-
cent sur le role joué par la Chambre du-
rant la pandémie, et la remercier d’avoir
ceuvré au-dela de ses prérogatives pour
aider la communauté francaise, en orga-
nisant des vols charters, en informant la
communauté régulierement et précisé-
ment, ou encore en restant a son écoute
tout au long de la période. Merci donc
a la CCI pour la solidarité et 'humanité
dont elle a fait preuve !
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We are

- Brand Audit
- Naming
- Brand Positioning
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CREATIVE
- Logo Development

- Visual ldentity
- Packaging Design

We are

(]

ND EXPERTS

...;;‘1"'*\N

.

COMMUNICATION

- Creative Campaign
- Social Content &
Campaign

- Photo & Video
Production

whatsup@nude.eu

PARIS - SHANGHAI

Uoe




