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Quelles sont les principales dynamiques
du marché de la montagne en Chine ?

MND est présent en Chine depuis le dé-
but des années 2010. Nous avons accom-
pagné une premiere vague de dévelop-
pement autour de Pékin dans la province
du Hebei notamment ainsi que dans les
provinces historiquement liées a la neige
telles que le Heilongjiang ou Jilin. Ce sec-
teur des sports d'hiver a été dynamisé par
I'obtention des Jeux Olympiques d'hiver
et nous participons a plusieurs projets tels
qgue Golden Mountain ou Swan Lake. Le
marché sétend désormais vers des sujets
« 4 saisons » pour lesquels nous sommes
apporteurs de solutions et actuellement
mobilisés dans des régions plus éloi-
gnées telles que le Xinjiang ou le Sichuan.

Que représente la Chine, en termes d'acti-
vité, pour le Groupe MND ?

En Chine, MND est principalement im-
pliqué sur des projets « greenfield » clefs
en main de stations de ski pour lesquels
nos 4 poles dactivités - enneigement,
remontées mécaniques, loisirs et sécu-
rité - peuvent étre engagés. Cette offre
globale nous permet de répondre aussi a
des projets « brownfield », soit par l'ins-
tallation de produits de loisirs outdoor
complémentaires aux installations exis-

tantes sur les sites de nos clients, soit
par la modernisation des infrastructures
existantes comme a Wanlong ou le sys-
teme denneigement a été entierement
automatisé pour optimiser durablement
les ressources.

Comment cela se traduit en termes de
projets de développement ?

Le développement de notre activité se
traduit par la capacité a répondre aux de-
mandes de nos clients sur la plupart de
leurs besoins. Le secteur du tourisme out-
door est un des axes principaux de notre
développement sur le territoire chinois et
s'inscrit dans le cadre de la promotion et
du développement de I'activité physique
de la population fixé par le gouvernement
central. En termes de projets, MND a no-
tamment inauguré il y a un an une offre
de loisirs urbains au coeur de la Tour de
Canton et accompagne actuellement la
station de Swan Lake sur des sujets de
loisirs et de remontées mécaniques pour
développer son attractivité 4 saisons.

Depuis plusieurs années, le groupe a mul-
tiplié des partenariats avec des acteurs
locaux. Quels ont été les effets de ces
partenariats sur vos activités ?

Effectivement, MND a depuis plusieurs

« En Chine, MND est
principalement impliqué sur
des projets « greenfield »
clefs en main de stations de
ski pour lesquels nos 4 pdles
d’activités - enneigement,
remontées meécaniques,
loisirs et sécurité - peuvent
étre engageés. Cette offre
globale nous permet

de répondre aussi a des
projets « brownfield »,

soit par l'installation de
proauits de loisirs outdoor
complémentaires aux
installations existantes sur
les sites de nos clients, soit
par la modernisation des
infrastructures existantes. »

années noué plusieurs importants par-
tenariats nous permettant de nous rap-
procher de nos clients et d'offrir une
prestation plus locale. Nous travaillons
notamment en étroite collaboration avec
Hebei Tourism qui bénéficie de la proxi-
mité de notre JV a Zhangjiakou ou notre
atelier de service se trouve.

Quels sont les projets liés aux Jeux Olym-
piques d’hiver de Pékin sur lesquels le
groupe MND est intervenu ?

Partenaire de compétitions de ski de-
puis 10 ans en France, MND assure la sé-
curisation compléte du Criterium de la
Premiere Neige a Val d’lsére, et a exporté
son savoir-faire lors des JO Sochi 2014 en
Russie - pour lesguels MND a construit un
télésiege et assuré la sécurité avalanche
- tout comme a Cortina dAmpezzo en
[talie qui a accueilli les Championnats du
monde en 2021 et organisera en 2026 les
Jeux Olympiques d’hiver.

A l'occasion des JO d’hiver 2022, MND
est présent dans la zone olympique via
des infrastructures de remontées mé-
caniques construites sur différents sites
d’entrainements, pour le snowboard a
Changchengling notamment.
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DID YOU
KNOW ?

RECRUITMENT

CCl FRANCE CHINE
acts as a recruitment agency for companies
looking for local and international talents.
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